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Pmm@&:ﬂognzi,i'agenzia di
marketing tervitoriale parte-
cipatada Camera di Commercio,
Comune € Provincia di Bologna
& dalle associaziond dei comuni
dell'area metropolitana, ha 4p-
provato il bilancio ¢ J4 refazione
suile attivita 2008, S{ chinde cost
i primo triennio pienamente
operativo di PromoBologna
(20006-2008) e del Consiglio di
amministrazione presieduto da
Sesanna Zucchelll. I bilancio
2008 dell’'agenzia, che operaper
statiito senza finalita di fucro, ha
chiuso regolarmente in pareggio
con un valore delle attivita svob
te pari a 803 mila euro. Le attivi-
tainoggetto sono state realizzate
conil contributo deisoci e di par-
toer privati che hannoaderitoa
singole intziative legate agli evernr
tiinternazionali organizzati € pro-
mossi da PromoBologna. Le atti-
vita portate a ternine nel corso
dell'anno hanno avato prevalen-
temente valenza internazionale
allo scopo di pronmovere le ec-
cellenze economico-prodhttive
e i principali progetti deif'area
metropolitand e per potenziare
T'attrattivita del territorio attraver
so aziond di marketing territoria-
ie.
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“Farci conoscere nel mondo
con iniziative selezionate e mira-
te, facendo feva sulle sinergie di
sistema del territorio € tenendo
conto dirisorse lintate, e una sfi-
da possibile - ha detto # Diretto-
re dell’agenzia Giuseppina Gual-
tied - il programma 2009, gia ap-
provato dai sock e stato predispo-
sto per dare continuiti al lavorn
avviato e dedicaun impegno par-
ticolare per l'organizzazione
della partecipazione di Bologna
all’Expo 2010 di Shanghai Un
evento che sard ancora pit iy
portante se rivscira a diventare
'ernblema, come sastengono
moltd espertd internazionali, di
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wnw fase i ripresa econorica”.

"L'agerzia ha offerto al tegrito-
ri,a interocutori pubblici e pri-
vati, in questi tre anni, non solo
analisi i settore, materiali e stry-
menti efficaci di sapporto per
aziopi di promozione internazio-
nale, ma ha rivinito soggett pub-
biicte privati nef Bologna System
presentando cost all'estero un
territorio-sistemna - ha spiegato il
Presidente Susanna Zucchelii-
Per fare tutto Clo Fagenzia ha ope
1ato con una stouttura snella che
svolge le attivita di promozione
economica e marketing territo-
riate coordinandlosi e supportan
do Iz istituziond focali”.




